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Barcelona s'ha consolidat com un desti turistic de primer nivell. a1
A l'estiu, pero també a I'hivern. Aquest sera de record. Nou experts

reflexionen sobre siles compres formen part de I'atractiu de la ciutat.
¢Sifos aixi, els comercos haurien d'obrir els diumenges?
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El suport al
comerc de
barrieés

inajornable

La vinculacio del comerc amb el turisme es pot

convertiren una de les debilitats de Barcelona perque
posa enrisc el model de ciutat. S’ha de donar suport
decididament al comerc de proximitat per assegurar-

ne la sostenibilitat, I'ocupacio i la qualitat.
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DIOGO LUCATO

s una evidencia que les activi-
tats comercials i els seus en-
torns complementaris constitu-
eixen un dels factors economics
més significatius de la ciutat
de Barcelona, un dels seus trets
identificatius des d’un punt de
vistasocialiculturaliuna part fonamental dela
sevaimatge de ciutat global, de ciutat d’exit.

El comerc és una de les activitats economi-
quesamb més continuitatenlallargahistoriade
Barcelona, que ha complert una funcié social de
primera importancia en termes de cohesio terri-
torialieconomica, seguretat, socialitzaciéicrei-
xement urba. Certament, Barcelona és una ciu-
tat que disposa d’una oferta comercial molt di-
versificada, molt amplia, diversa i extensa en el
territori urba, amb unallarga experiénciaiamb
unaindubtable qualitaten els productes, els ser-
veisila gestio.

Avui, en un marc economic local que fia en
el turisme bona part del seu creixement, o al-
menys de la seva estabilitat, les activitats comer-
cialsesdevenen fonamentalsiconformen unele-
mentimportant d’atraccié de la ciutat. Per aixo,
en els darrers anys, els organismes municipals,
conscients dela sevaimportancia, han convertit
Barcelona en la millorbotiga del mon,amb notories
campanyes de promocio, premis anuals i altres
iniciatives.

Precisament aquesta propiciada vinculacié
del comerc¢ amb el turisme pot esdevenir una de
les debilitats de la ciutat. Una part del turisme
que ens visita aporta diners, certament. L’obses-
si6 pels turistes amb gran poder de compra ha
ajudat a alimentar una tendéncia a centrar es-
forcos, volem dir actuacions com les derivades
del Pla Estrategic del Comerc, als eixos centrals
dela ciutat. D’acord amb els pressupostos muni-
cipals, es realitzaran inversions urbanistiques
importants per remodelar el passeig de Gracia,
també una part central dela Diagonal, i es realit-
zaran actuacions en la promocié de la botiga més
vistosa. Pero seranomés a la Barcelona dels eixos
turistics.

El Consell Economic i Social de Barcelona ha
alertat recentment sobre el creixement de les
desigualtats entre els barris, enquistament de
l’atur de llarga durada, esgotament de prestaci-
onsiaturjuvenil. En termes de capacitat adqui-
sitiva, aquestasituacié dibuixa unaciutatenrisc
de dualitzacié social severa que té un impacte di-
recte sobre el territori, el consum se’n ressent,
disminueix la capacitat d’inversié privada i es
generaunacreixentdistancia entre la Barcelona
central i la dels barris. Una situacié que posa en
perill un model de ciutatinclusiva, oberta, com-
pacta i sense zones especialitzades i amb una
qualitat de vida mitjana satisfactoria. Posa en
risc el model de ciutat que ha estat fins arai que
volem que es mantingui.

Es el moment de reequilibrar, i el comerg pot
esdevenir un element fonamental: un servei de
proximitat, de botigues i mercats, que cobreix
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les necessitats basiques dels barcelonins, que ge-
nera milers de llocs de treball, que abasta tota la
ciutat sense deixar cap zona descoberta, i dona
vitalitata placesicarrers. Certament, aquest mo-
del de ciutat exigeix voluntat politica i compro-
mis per desenvolupar-lo.

Mirant la ciutat globalment, és una evideéncia
que les politiques de promoci6 dels centres neu-
ralgics del comerg, cars i exclusius, totique de
ben segur productius, no estan necessariament
en contradiccié amb un model de ciutat que tin-
gui en compte la seva globalitat. Pero cal que
I’Administracié contempli Sants, Nou Barris,
Sant Marti, la Zona Franca i el Guinardd, per te-
nir visié global de Govern, de promoci6 de la mi-
Tlor botiga del mon, de ciutat en la seva integritat.

Es un moment oportu per prendre decisions.
Larecent sentencia del Tribunal Constitucional
que avala les politiques del Govern central, en
aquest cas contra les lleis de la Generalitat, i li-
beralitza les grans superficies, debilita el model
tradicional de comer¢ basatenla proximitatien
la petita i mitjana empresa. Es un model nega-
tiu que ha posat d’acord en aquesta valoracio els
sindicats, la patronal de la petita i mitjana em-
presa i, almenys en teoria, ’Administracié ca-
talana. Existeixen estudis, com el del professor
Ignacio Cruz, catedratic de la Universitat Auto-
noma de Madrid (UAM), que demostren que la li-

La liberalitzacié déona
per fet que com més
hores d’obertura,
meés vendes, més
feina, més negoci
imillor servei al
consumidor. Pero és
unsil-logisme fals

beralitzacié ni genera més ocupacio, niaugmen-
talesvendes, perd si que afavoreix clarament els
grans centres i perjudica també clarament el pe-
tit comerc de proximitat. La liberalitzacié déna
per fet que com més hores d’obertura, més ven-
des, més feina, més negoci i millor servei al con-
sumidor. I és un sillogisme fals en tots els seus
termes, perd ho és especialment en I’argument,
una mica fallag, de millor servei al consumidor.
La clau, sembla, no esta en el millor servei, siné
en I'ofegament econdmicila desaparicié del pe-
tit comerc. Aquesta si que és una potent estrate-
gia comercial per eliminar la competenciaiuna
rad fonamental perimpulsarlaliberalitzacié del
sector.

Ara caldria el compromis del Govern de la ciu-
tat, de les patronals no favorables a la liberalitza-
cididelssindicats perreforcarel comercdelsbar-
ris com a element basic del model de ciutat, per
assegurar la seva sostenibilitat, ’ocupaci6 ilase-
va qualitat. El model de ciutat ens funciona molt
bé, és evident, no cal canviar-lo. Perd el model de
proximitat és molt més divers, creatiu i innova-
dor quela uniformitat dels grans centres. Es tam-
bé molt més adaptable a nivell de costos, horaris
ipreus. Estableix complicitatsisinergies amb ve-
ins i entitats dels barris. Es local i viu en la locali-
tatienlarealitat del dia a dia de la ciutat. No ne-
cessita obrir més hores, només les que fan falta, i
pot garantir qualitat de vida, servei i conciliacié.

Barcelonanecessitaun model comercial equi-
librat. Els grans centres existents ja ofereixen un
servei, estan prou consolidatsino sembla quene-
cessitinmés suport. Sique en necessita el comerg
de proximitat, element feble de I’oferta comerci-
al de la ciutat, perd element imprescindible en
una ciutat que és alguna cosa més que una boti-
gaoun gran centre comercial.





